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PROPUESTAS PARA LA "RECUPERACION” DE LA ECONOMIA

Y EL EMPLEO TRAS EL COVID-19

ANTECEDENTES:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

En muchos sectores de la Economia, como por ejemplo en el pequeno y mediano
comercio de proximidad, con caracter previo al estado de alarma motivado por
el COVID-19, ya existian problemas estructurales que estaban generando
cambios y evoluciones en las empresas del sector (concentraciones
empresariales, digitalizacion, etc.) que implicaban un proceso de ajuste que iba
a perdurar varios anos.

Un hecho significativo de lo expresado en el apartado anterior es que, en el
comercio minorista, con caracter general, en los Ultimos 5 afos han disminuido
el nimero de empresas y de trabajadores en el sector, a pesar de que el PIB ha
estado creciendo incluso porencima del 3% en algunos ejercicios.

En cuanto a los autdbnomos de comercio, todos los tramos han venido
experimentando disminuciones, con la excepcidén de los mayores de 55 afos, lo
que denota envejecimiento de una importante parte del sector que trata de
“alcanzar” la jubilacion, siendo en muchos casos “comercios de supervivencia”,
con dificultades para que el negocio tenga continuidad, sin encontrarse
generalmente opciones viables de relevo generacional ni otras alternativas
similares.

Los margenes en el sector comercial en general, y en el sector Electro en
particular, se han visto reducidos de forma muy drastica en los Ultimos afios, tras
la Ultima crisis iniciada en 2007-08.

Cada vez se habla mas de “la Espaifia vaciada”, olvidandose en muchas ocasiones
el papel fundamental que juegan los comercios y servicios de proximidad, en la
generacion de empleo y riquezas en los territorios, gracias a suimportante efecto
multiplicador. En este sentido, podria decirse que el comercio local es uno de los
principales dinamizadores/locomotoras de muchas economias locales.

La crisis econdmica que esta generando la paralizacidon de la economia por el
COVID-19, la cual generara una ralentizacién econdmica importante, al menos a
medio plazo, asi como otros efectos colaterales como aumento del desempleo,
etc., hacen necesario la toma urgente de decisiones para reactivar la economia
a través de medidas extraordinarias a las aplicadas en el pasado tras procesos
bélicos o similares.
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7) En el futuro préximo, en funcién de las medidas que se tomen, se podrd
condicionar en gran medida (positiva o negativa), el futuro del bienestar en
nuestra socioeconomia. Por tanto, sera muy importante la busqueda y fomento
de la generacion de valor en el territorio, para que redunde en una mayory mas
rapida recuperacidon econdmica en las economias locales de los municipios, asi
como en el conjunto global de la economia.

8) Segun la informacion disponible, puede que, por un periodo de muchos meses y
aunque recuperemos paulatinamente la actividad, tengamos que seguir teniendo
restricciones de aforo, necesidad de distancia social, ciertos protocolos de
seguridad e higiene, etc. para seguir conteniendo “el COVID-19” hasta que haya
una cura definitiva. Igual que ha pasado a lo largo de la historia con otras
pandemias, habra un periodo transitorio hasta que se pueda recuperar la
normalidad. Posteriormente, también habria que estar preparados para el caso
de que, si en el futuro (esperemos que muy lejano) se vuelven a producir
episodios similares, los protocolos de anticipacién y rapida actuacién estén
elaborados para tratar que tanto el impacto en la salud de las personas como en
la economia de la sociedad sean lo menores posible.

9) Finalmente, con independencia de las medidas urgentes de reactivacidon
econdmica que se exponen a continuacion, la economia espafola en sus distintos
territorios también requerira una reflexion e impulso de la diversificacion de la
economia y apuesta por la generacién de valor afiadido, con una visidn mas a
medio/largo plazo (I+D-i, inversion en infraestructuras, industrias sostenibles y
de mayor valor anadido en los territorios, etc.)

PROPUESTAS DE MEDIDAS URGENTES PARA LA RECUPERACION ECONOMICA
TRAS EL COVID-19:

Propuestas Genéricas:

1) Disminuir Riesgos de insolvencia:
a. Mas agilidad para obtener Financiacion préstamos ICO, avales, etc.
i. Hasta el momento, muchas empresas no estan teniendo acceso a
esta financiacién. Conforme se van sacando los tramos de avales
(20.000 M€ x 5, segun se ha anunciado), hay una alta correlacion
entre el tamafo/fortaleza de las empresas y la priorizacidn que les
dan los bancos. De este modo, las empresas con mas capacidad
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son las primeras que acceden a la financiacion y las mas
vulnerables accederan cuando se active el ultimo tramo de avales
0 incluso en ese caso se quedarian fuera de la financiacion. En el
Comercio Minorista en general, al igual que en sector de Electro y
Hogar representado por FAEL, estimamos que si no se amplian las
medidas, y teniendo en cuenta las expectativas del mercado
“post” estado de alarma, entre un 10-15% de los establecimientos
podrian cerrar en 2020 (hay que tener en cuenta, que mucha
empresas de comercio y servicios, a penas conseguian “sobrevivir’
al o haberse alin recuperado totalmente de la anterior crisis).

b. Suspensidn de impuestos, tributos u otras cargas similares.

i. Estas medidas son muy necesarias para minimizar los riesgos de
insolvencia en las empresas. Seria deseable que la informacion
detallada de las medidas llegara a las empresas con mas
anticipaciony claridad de lo ocurrido hasta el momento. Asimismo,
suspender el pago de impuestos hasta que no cambie la situacion
econdémica.

c. Ayudas para hacer frente a los pagos a corto plazo de las empresas

2) Ayudas para hacer frente a la necesidad de adaptacion de las
estructuras de gastos en las empresas:

a. Ayudas para Alquileres y otros gastos de explotacion.

b. ERTEs. En las medidas aplicadas hasta el momento hace falta mas rapidez
en la respuesta de la Administraciény luego sera necesaria una mayor
flexibilidad en la “vuelta a la normalidad” la cual sera escalonaday no
siempre se podra recuperar la actividad al 100% pues todo hace prever
un importante aumento del desempleo y por consiguiente, también habra
un importante descenso en los niveles de consumo de productos que no
sean de primera necesidad. Ademas, urge que el pago a los trabajadores
sea mas rapido para que la liquidez llegue a las familias con urgencia.

3) Ampliacion en, al menos, 3 meses los ERTEs una vez finalice el estado
de alarma que se adecue a la previsible transicion escalonada hacia la
recuperacion de la actividad que tendran las empresas.
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Propuestas Especificas:

1) Plan Renove de Electrodomésticos

La puesta en marcha de un Plan Renove de Electrodomésticos seria muy
beneficioso no sblo para las empresas del sector, sino que también para el
conjunto de la ciudadania. La ejecucion de este Plan consideramos que deberia
hacerse teniendo en cuenta que los mecanismos de asignacidn de las ayudas se
hicieran impidiendo la acumulacién de cupos o cuotas en determinados formatos.
Es decir, la asignacion de la ayuda se deberia hacer una a una conforme se
solicite la ayuda por parte del ciudadano en la tienda que libremente decida
(como buen ejemplo expondria los Planes Renove llevados a cabo en Andalucia
hasta 2012, donde la aplicacién informatica aplicada permitié una aplicacion justa
y equilibrada de los fondos).

2) Cheques compra en comercio/servicio local de proximidad (ayudas

3)

4)

sociales via moneda local o similar)

En la recuperacion econdmica tras el estado de alarma sera crucial potenciar €l
efecto multiplicador en la generacion de empleo y riqueza que tienen los
comercios y servicios de proximidad en el ambito local. Asimismo, muchas
familias necesitaran apoyo para recuperar el consumo. En este sentido, se
propone que esta ayuda se articule a través de “bonos” o “moneda local”
(cheque-compras) o formato similar a gastar por las familias en el comercio local
de proximidad estableciéndose un minimo de cupo por categorias de gastos para
potenciar la distribucidon de las ayudas en los distintos subsectores de los
comercios y/o servicios, siendo uno de los apartados los productos
Electrodomésticos y Otros equipamientos del hogar.

Campaiias de Dinamizacion del Comercio/Servicios

Con independencia de mecanismos de incentivos del consumo en el comercio
local como el indicado en el apartado anterior, también realizar campafias para
la dinamizacién del comercio y los servicios de proximidad en el ambito local. Es
importante recordar que si antes de la crisis del COVID-19, el comercio y los
servicios de proximidad en el ambito local ya eran claves para combatir el
problema de la “Espafia vaciada”, en el escenario actual aun cobran mucha mas
relevancia.

Planes de Adaptacion de las empresas para prestar el servicio en las
condiciones de seguridad adecuada durante el periodo transitorio
hasta la definitiva erradicacion del COVID-19
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Una vez se empiece a recuperar la actividad de forma progresiva (esperemos que
sea lo antes posible --- inicio mayo aprox.) las empresas tendran que convivir
durante muchos meses con protocolos esp ecificos de seguridad, distancia social,
aforo en el interior de los comercios, etc. En este sentido, como se esta
comprobando durante el estado de alarma, hay muchas empresas que deben
reforzar su capacidad en este sentido (servicio por teléfono o por internet,
servicio logistico para entregas a domicilio, habilitar puntos de recogida de
productos en establecimiento -similar al “click&collect” o los “lockers” que ahora
sblo utilizan determinados operadoresy que deberian poder ser utilizados por
todos los operadores y sectores en igualdad de condiciones.

A modo de e€jemplo, en determinados entornos rurales, donde siguen
funcionando actividades online, por teléfono o por correspondencia, donde
ademas pueden no existir muchas alterativas, habra que permitir y promocionar
sistemas de recogida de productos similares a "locker”u otra alternativa. (P. €J.
Compra de una plancha para sustituir una averiada en una pedania que esta a
10 km de la tienda de referencia en la comarca, que actualmente esta cerrada
porel COVID-19, sdlo da servicio por teléfono -aunque esta teniendo una bajada
muy importante en la facturacion- y esta obligada a entregar a domicilio. En este
caso, tendria mas sentido que la tienda tuviera una especie de "locker”, mas que
tener que hacer un desplazamiento de 20 km para una venta de 15 euros que si
tiene que hacer ese desplazamiento incurriria en unas pérdidas aun mayores a
las que ya esta soportando por cada venta similar que haga. Si se quiere
mantener al maximo la actividad habra que tener en cuenta esta casuistica y
muchas otras que se dan en el comercio y los servicios de proximidad en el
ambito local y que durante el estado de alarma no han sido tratadas con el
suficiente conocimiento de causa y,/o consideracion).

Planes de pre-jubilacién

En el sector comercio, desde hace varios anos hay un porcentaje proximo al 25%
que esta en riesgo de desaparicion pues los margenes son minimos y los
comercios sélo permiten la subsistencia. Ademas, muchos titulares de estos
comercios estan préximos a la jubilacién, pero “aguantan”, aunque sea
asumiendo incluso pérdidas, para poder alcanzar la jubilacidon. Ademas, estos
comercios, en la mayoria de los casos no encuentran opciones viables de relevo
generacional. En estos casos, al igual que en otras crisis se ha realizado para
sectores como la banca, la industria, etc., en esta ocasidon el comercio y los
servicios de proximidad, donde muchos titulares de los negocios dificilmente
podran remontar tras las crisis, habria que plantear soluciones de poder adelantar
la jubilacidn para los casos en los que el negocio no sea viable.
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Hay un dato significativo en las estadisticas de los Ultimos 5-6 afios donde las
empresas y trabajadores del sector comercio han disminuido, a pesar de haber
tenido ejercicios con crecimientos del PIB superiores al 3%. Paraddjicamente, los
autonomos de comercio mayores de 55 afnos era el Unico segmento que
experimentaba un crecimiento

Planes de recuperacion de actividad en locales en areas de comercio
denso en los distintos municipios

En el futuro préximo se incrementaran los cierres de actividad. No obstante, en
muchos casos no sera viable la continuidad de la misma actividad en el
establecimiento. Por ello, se propone se establezcan incentivos para la
continuidad de la actividad en los locales (ya sea por cierre, por relevo
generacional, etc.), aunque sea unas actividades distintas para los casos en los
que no sea viable la continuidad del mismo CNAE por falta de viabilidad
econdmica/empresarial.

Planes para la generacion de sinergias empresariales y estrategias de
cooperacion para un mayor dimensionamiento de las pymes

En las nuevas circunstancias del mercado y las perspectivas de futuro, se
deberian acelerar los procesos de crecimiento empresarial fomentando
alianzas/fusiones de las empresas en general y del comercio en particular, de las
empresas que tengan sede fiscal en el territorio, tratando asi de mantener y
potenciar la generacion de valor afiadido en las economiaslocales.



